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別紙様式第１　様式２ ①

（令和７年度予算分） 地域少子化対策重点推進交付金　実施計画書 （市町村分）

自治体名 静岡県藤枝市

本事業の担当部局名 企画創生部広域連携課

区分 諸謝金 賃金 報償費 旅費 需用費 役務費

総事業費 0 0 50,000 0 128,000 0

対象経費支出予定額 0 0 50,000 0 128,000 0

対象外経費支出予定額 0 0 0 0 0 0

委託料 使用料及び賃借料 負担金 補助金 計

総事業費 1,800,000 22,000 0 0 2,000,000

本市では令和7年度から「藤枝市こども計画」を開始し、待機児童ゼロや放課後児童の居場所づくり、地域子ども・子育て支
援事業を推進し、子育てしやすい環境整備を行っている。
一方で、未婚化・晩婚化が急速に進行したことが影響し、婚姻数の減少とともに、出生数が減少し少子化が進展している。
全国的に、完結出生児数も減少してきているが、それでも、長い期間、2.0人前後を示していることから、婚活事業をはじ
め、結婚に係る若年層への経済的支援など、少子化対策の入口施策として結婚支援事業を実施する。

出会いの場を創出するため、県や民間企業と連携して婚活イベントを実施する。

番号 項目 内容

1

婚活イベント・スキル
アップセミナーの開催

全国的に出生率が減少し、未婚化・晩婚化が進行する一方、若い世代の８割が結婚を希望していることから、市
民の婚活を支援するため、出会いの機会を創出する婚活イベント及びスキルアップセミナーを実施する。また、
イベントの開催にあたって、開催前後に参加者を対象としたフォローアップを行う。

〇恋活スキルアップ＆マッチング
・参加予定者数（定員）：20人（男女各10人）
・内容：スキルアップセミナー（男性のみ）、アイスブレイク、個別及びフリートーク、マッチング
・対象：25歳から35歳の独身者（予定）
・参加費：無料

○恋活イベント（年3回程度）
・参加予定者数（定員）：30人（男女各15人×3回）
・内容：アイスブレイク、個別及びフリートーク、マッチングなど
・対象：25歳から35歳の独身者（予定）

〇イベント参加者フォローアップ
・参加予定者：上記イベントに参加するもの
・内容：イベント開催前後のセミナー実施、個別相談窓口の設置

○周知・広報について
・チラシ配布、市ホームページ、市公式SNS（LINE、X、Facebookなど）、パープルビジョン表示

＜本個別事業の位置付け＞

実施期間 令和8年4月1日 ～ 令和９年3月31日 事業開始年度 令和5年度

総事業費（Ａ）（円）

事業メニュー ライフデザイン・結婚支援重点推進事業

区分 一般メニュー

関連事業メニュー 1_1_3 出会いの機会・場の提供に関する取組

個別事業名 婚活事業
新規／継続
(一般財源での
実施も含む)

継続

対象経費支出予定額（円）
※補助率を乗じる前の額

2,000,000

2,000,000 寄付金その他の収入予定額（Ｂ）（円） 667,000 差引額（Ａ-Ｂ）（円） 1,333,000

〇 ※上記対象経費支出予定額に本交付金の対象外となる経費は含まれていない。

＜自治体における少子化対策の全体像＞※全事業共通

対象経費支出予定額 1,800,000 22,000 0 0 2,000,000

対象外経費支出予定額 0 0 0 0 0
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）

自治体における少子化
対策の全体像及びその
中での本個別事業の位
置付け

個
別
事
業
の
内
容



＜過年度の本個別事業で浮かび上がった課題の分析及びそれに対する取組（ステップアップ）＞

KPI項目 単位 目標値（時点） 現状値（時点）

出生率 人 1,050（R8） 689(R6)
婚姻年間届出件数 件 475（R8） 401（R6）

項目 単位 直近の実績値（時点）

合計特殊出生率 1.35
（H30~R4厚生労働省：R6公表値）

婚姻件数 件 488
（R4静岡県人口動態統計：R6公表値）

婚姻率 3.6
（R4静岡県人口動態統計：R6公表値）

KPI項目 単位 目標値（時点） 現状値（時点）

番号 項目

（アウトプット）

① イベント参加者数 人 110（R8） 119（R6）
②

③

④

⑤

（アウトカム) 

① 交付金事業に対する事業対象者（住民等）の満足度（該当事業に限る。） ％ 75（R8） 73.9(R6）

⑥

④ 引き合わせ成立者数 組 18（R8） 27（R6）
⑤

②

⑧

⑦

希望どおりの結婚に向けて後押ししてくれたと感じた人の割合（該当事業に限る。） ％ 50（R8） ---
③ 結婚、妊娠・出産、子育てに前向きになったと感じた人の割合（該当事業に限る。） ％ 50（R8） ---

・婚活イベントへの男性の参加希望者は多いが、女性の参加者は集まりにくい傾向にあるため、女性をターゲットにした周知先を検討する。
・婚活していることを周囲に知られたくないという思いから、単純な婚活イベントには参加を敬遠する傾向があるため、婚活以外も楽しめるような
企画をする。
・婚活イベント参加者へのフォローアップ方法に課題を感じるため、イベント前後にセミナーを実施したり、希望者へは個別相談窓口を設けるな
ど継続的な支援をしていく。

少子化対策全体の重要
業績評価指標(KPI)及び
定量的成果目標
※全事業共通

参考指標
※全事業共通
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個別事業の重要業績評
価指標(KPI)及び定量的
成果目標


